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A Hilton Budapest WestEnd és a nevetés gyógyító ereje

A Hilton Budapest WestEnd nagylelkű vendégei adományukkal segítették a beteg gyermekeket a Hilton Hotels kezdeményezésének köszönhetően. A három hónapos európai kampány során összesen 65.000 Euro gyűlt össze.
“Apró Pénz, Óriási Segítség” kampány során a Hilton arra kérte vendégeit, hogy 1 Eurot vagy 270 Forintot ajánljanak fel a szállodában tartózkodásuk során. A Hilton Budapest WestEnd vendégei összesen €1,196.60 adományoztak a kampány ideje alatt.
A Hilton Budapest WestEnd szálloda a kampány során befolyt teljes összeget a Piros Orr Bohócdoktorok Alapítvány, non-profit szervezet javára ajánlotta fel, amely a hozzájárulásokból  kórházban lévő gyermekek gyógyulását segíti. A bohócdoktorok szakmai képzést kapnak és elhivatottan végzik munkájukat a különleges kórházi eseteknél, hogy a kórházban lévő gyermekek életébe gyógyító nevetést vigyenek.  

Jan Thomsen, a Hilton Budapest West End szálloda igazgatója elmondta:
 “Szeretnék minden vendégünknek köszönetet mondani, akik adományukkal hozzájárultak a kampányhoz. Örömmel támogatjuk a Piros Orr Bohócdoktorokat, és reméljük, hogy munkájuk segítségével sok magyarországon élő gyermek élelét tesszük boldogabbá.”

Rékay Ágnes, a Piros Orr Bohócdoktorok Alapítvány igazgatója elmondta: 

“Piros Orr 10 kórházban szervez rendszeresen bohócdoktor látogatásokat Magyarországon. Az egyik legnagyobb a Madarász Kórház, ami igen közel van a Hilton Budapest WestEnd szállodához. Az adományból ebben a kórházban szervezünk majd látogatásokat.”

“Apró Pénz, Óriási Segítség” összefogás 2004 óta létezik Angliában és Írországban, és eddig 900.000 EUR összeget gyűjtöttek össze jótékony céllal. Európa 14 országában 116 szálloda  csatlakozott a kampányhoz és gyűjtött adományokat. 
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For more information please contact:

John Townsend – Hilton in the Community Foundation Press Officer

Tel: 0207 605 7733
Email: john.townsend@hilton.com
About the Hilton in the Community Foundation:

The Hilton in the Community Foundation was founded in 2000 as Hilton Hotels’ charity dedicated to supporting young people in need. Focused on Education and Health, grants supporting disadvantaged young people are made in Europe, while in the event of international disaster; grants are made to relief organisations at the Trustees’ discretion.  

In 2008 the Foundation awarded €1.4 million to 294 charitable organisations benefiting over 200,000 young people.
The Foundation's core costs are funded by Hilton Hotels, so every net pound raised goes directly to good causes.  Donations are funded almost entirely through the generous efforts and contributions of Hilton team members, family and friends and with the support of Hilton guests and company suppliers. All funds raised by hotels in a country will benefit young people in that same country.

Please visit our website: www.hilton-foundation.org.uk 

About ‘Small Change, Big Difference’

Campaign outline

Small Change, Big Difference is the annual guest facing campaign organised by Hilton in the Community Foundation. Money is raised by guests donating €1 on their hotel bill over the festive period (October, November and December since 2007). Since the campaign’s inception in 2004, the campaign has raised over €900,000 for charities working with disadvantaged children, including Children with Leukaemia, Barretstown, Children’s Hospices UK and Save the Children.
Hilton and Hilton in the Community Foundation administer this campaign for free. Only printing and distribution costs and local tax (where applicable) are deducted from the donations resulting in over 90c in every Euro reaching children with disabilities.

Participating Hotels

Since 2004, the campaign has been run in all UK and Ireland hotels and in 2008, was trialled in seven hotels in Germany, Belgium, Netherlands, Greece, Malta, and Austria (in addition to Australia and Japan). The seven European hotels trialled the campaign for two months and raised a total net fund of €8,925. 
Based on the success of the trial, this year the campaign will be extended to all hotels in those countries as well as other European countries which are able to participate once they have received legal and fiscal approval. 

