European Cities Marketing: Cél a fenntarthaté turizmus

A mult héten (februar 24-27 kézott) rendezték a European Cities Marketing (eurdpai varosi
turisztikai hivatalok szervezetének) tavaszi konferenciajat Turkuban, Finnorszagban,
amelynek egyik kiemelt témdja a kérnyezettudatos turizmus és a fenntarthato fejlédés. A
nemzetkdzi eseményen a BTH Budapesti Turisztikai Nonprofit Kft. is képviseltette magat.

A turizmus a vildggazdasag egyik legjelentésebb, egyre novekvl &gazata, a gazdasagi valsag
ellenére is. A turizmus Osszetett rendszere a gazdasagi kornyezeten kivil kapcsolatban all a
tarsadalmi, politikai, technolégiai, kulturdlis és természeti kérnyezettel is, ezért fejlédése a felsorolt
tényezbkre is hatassal van. Mint ahogy a konferencia nyitonapjan is elhangzott, oriasi felel6ssége
van a kornyezet alakitdsdban a turizmusnak, ezért rendkivil fontos olyan technikdk, modositasok
bevezetése, amelyek lehet6vé teszi a kornyezet kimélését a mindségre és névekedésre gyakorolt
negativ hatds nélkil. A taldlkozé ezekre a moddszerekre kindlt alternativakat, mutatott be
esettanulmanyokat els6sorban a témaban mar fejlettebb, kdrnyezettudatos nyugati/skandinav
varosok mintaja alapjan.

A nemzetk6zi szakemberek szerint bizonyos, hogy 30 év mulva kézel sem igy fog m(ikddni a
turizmus mint manapsdg, hiszen mar most lathatd, hogy tobb tényez6 nagyban megvaltozik,
példaul eltlinik az USA-ban az utazd, gazdag réteg, atalakulnak a légitdrsasagok, és kritikusan
lecsokkennek a viz- és energiakészletek vilagszerte. A cél tehat mindenképp a fenntarthaté
turizmus elérése, melynek jellemzdi, hogy nyereséges, ugyanakkor megvédi a helyi kulturat, 6vja a
koérnyezetet, és tekintettel van a gazdasagi és a tarsadalmi kdrnyezetre.

Az ECM évente haromszor hivja 6ssze tagvarosait és a turisztikai marketinggel foglalkozé
szakembereket, hogy egy-egy aktuadlis témat alaposan kériljarjanak, és megvitassanak. Hasznos
informacidkat osztanak meg egymadssal, tapasztalatokat cserélnek sajat varosukban bekoévetkezett
valtozasokrél, néhany modszer turisztikai hatasairdl, és szamos megoldasi lehetOséget,
iranyvonalat dolgoznak ki kozosen. A jo és rossz eurdpai példak megismerése a BTH Kft. szamara
el6segiti a budapesti varosmarketing épitését, fejlesztését, és irdnyadd lehet a jov6beni
varospromocids tevékenység alakitasa soran.

Forras: http://www.turizmusonline.hu//cikk.php?id=27536



